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一、选题背景与意义 

正因为美容美发行业继房地产、旅游、通讯、汽车，成为我国居民的第五大

消费热点，且处于上升空间，竞争力不小，一个好的推广方案能让这个店在市场

上占据一席之地。此次的推广方案主要是以新店的开业为活动主题，一系列的推

广活动都围绕着将品牌打出去的主旨，由此扩大知名度与影响力，让品牌深入人

心。综合运用市场营销的专业知识和营销策划的专业技能，能对品牌店推广活动

进行设计。根据企业市场现状、竞品情况以及新产品特点来确定推广的方案，达

到提高品牌知名度的目标。 

二、设计内容 

该品牌店借助二店的开业，做一个推广活动。该店根据市场背景资料以及推

广方案流程策划此次的推广活动，并撰写出格式正确、内容完整、思路清楚，具

有可行性的推广方案，具体包括活动背景、市场分析、新品分析、SWOT、产品定

位、推广目标、推广策略、经费预算、效果评估等。 



三、设计方案 

首先明确设计目的和目标，以及对象的确定。本设计选定的长沙市品牌美发

店为主体，新店的推广活动，以达到品牌的宣传效果，不用华丽的广告去渲染，

以看得到的诚意做推广。 

在分析过市场之后确定了几个开业优惠活动，主要是打造精准客流与忠实粉

丝，以社交圈为推广平台，不盲目推广，以此达到品牌在行业中的竞争力，达到

推广目的。 
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五、指导老师评语  

 

该设计方案符合专业培养目标，设计思路清晰，通过实地考察，运用市场营

销专业知识，设计


