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一、选题背景与意义

五尖山位于岳阳,建成一九五八年,它是由五座山组成，聚文化，景观、探险、

活动于一体。整个景区面积达到两千多公顷,其中森林覆盖率高达百分之九十以

上。而且每年接待游客量一百多万人,以观赏,修养身心,探险活动为主要。

自然景观:五尖山海拔五百米以上,下雨天的瀑布、雾天的峡谷、惊险刺激的

石壁、历史悠久的植被、五尖山丛林花草众多，四季分明，春天赏花、夏天避暑、

秋天观瀑、冬天登山、给人探幽、观赏、接触大自然的无穷乐趣。

人文景观:五尖山著名的有清代修建成的百步梯、东吴的寺庙道观、全球第

一中西文化合璧、古今文合璧。有着第一文化格调的博物馆，湖南省名人雕像以

及文人雕像立于馆周秀岸上面。有着讲学、书本、文物与一体的纪念馆。

在五尖山景区中存在着诸多问题，例如景区的知名度不够、宣传力要加大、

景区安全设施等问题。针对五尖山景区活动中所拥有的明显问题，设计出合理的

优化方案，其中有，通过更多渠道进行宣传，加强景区知名度、增加景区亮点。

以此以来达到景区的一个营销额和游客的满意度。

二、设计内容

整个景区网络海报宣传，对景区景点各方面介绍，国庆长假期间家长带孩子

一起放松旅游。通过活动比赛增加游客量，促进亲子关系，刺激惊险接触大自然，

国庆期间大大增加了景区热度。表明宣传活动是合理化的，实行这种方案以后可

以扩大景区知名度，加大了公司利润，使得孩子在闯关中锻炼成人在森林中欣赏

美景。开发孩子的脑筋。就是体验亲子活动过程中又能锻炼孩子的意志，也能促

进孩子的手动能力各队亲子上阵，家长孩子平等共赢团结协作与平常生活中不一

样。亲子活动有着个性化。只有有与孩子沟通意愿，在家里和外出无时无刻都可

以跟孩子交流，此次探险活动给亲子双方都带来欢乐。在亲子活动中既让孩子体

会到闯关和成长的乐趣，也让家长体会到参与沟通的幸福。景区人流量多的问题

也得到解决，让景区更具有知名度，吸引更多潜在客户。网络上的宣传和广告成

本也也是非常便宜的，可以给景区带来更好的收益。



三、设计方案

收集网上资料，查看设计活动方面的方案、课本、案例、以专业知识、实践

活动对景区做策划，主要是假期亲子活动为主题，在国庆长假期间促进家长与孩

子之间感情，享受亲子时光，让孩子放松心情游玩，家长带孩子在森林中探索、

在闯关中成长、观赏美景之时游玩惊险刺激的丛林穿越。锻炼与探险完美结合、

尽情放松心情。

现代社会，越来越多的人处在钢铁水泥森林的重重包围中，渴望真正的内心

释放，如何对这类人群进行减压成为日下研究的热点。森林探险主题公园的建成，

将给这类群体一个好的去处。优美的环境，刺激的探险，快乐的欢笑这些将会成

为他们最难忘的记忆，森林探险活动比赛，攀爬，高空行走等，比赛场地是有专

门的训练场地，还有很多训练设施器材，像空中绳索手套等，提供不一样的亲子

组合及攀岩、跳越这些刺激项目。从小树跳大树上。树林探险比赛是通过在树上

搭建障碍平台、阶梯、潘网、滑道、等设施，让亲子参与到树上放飞自我的活动。
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五、指导老师评语

该毕业设计方案设计思路清晰，设计对象选择合理，所列方案能确保毕业设

计各项工作的开展。在设计方案时需要实地调研，确保方案能够真正运用于实际，

具有一定推广价值。请按设计方案进行各项毕业设计工作，及时提交各项材料。

同意该毕业设计方案。

指导教师签字： 2020 年 3 月 8 日

六、专业带头（负责）人审核意见

能够按要求设计方案，思路清晰，技术路线正确，同意该设计方案。

专业带头（负责）人签字： 2020 年 3 月 15 日

七、二级学院审批意见

同意该方案，请按方案执行。

二级学院负责人签字（公章） 2020 年 3 月 26 日


